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V Jornadas regionales: “La secundaria investiga”

Objetivo general:

Analizar la adicción sobre las redes sociales

Objetivos específicos:

Resumir lo que significa todo twitch y twitter

Observar las descripciones de twitter y twitch

Estudiar los significados de twitter y twitch

Introducción:

El siguiente trabajo va a tratar sobre la cantidad de personas según su edad y las

adicciones con estas dos redes sociales, como influyen en cada uno y lo que genera en

distintos tipos de edades. En estas dos redes sociales también vamos a centrarnos en el

lado psicológico según casos que pasan y conflictos en cada una de estas redes.

Desarrollo:

Las redes sociales han sido un gran impacto en el mundo, sobre todo ha instaurado un

nuevo tipo de cultura en la que al momento de las relaciones sociales, empresariales

entre sus protagonistas, se reconfiguran, los campos sociales, la producción de

conocimiento como por ejemplo Twitch es mas conocida en el ambito de los adolecentes y
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ahora empezaron mas los adultos. Las redes sociales funcionan como plataformas para el

intercambio de información u opinión. Según el tipo de red, varían las funcionalidades y el

tipo de comunicación que se establece entre los usuarios. En muchas de ellas, los

usuarios pueden compartir imágenes, videos, documentos, opiniones en información.

Se presenta un panorama general de la investigación de Twitter en comunicación política

y analiza las principales tendencias teóricas. Para ello, se rastrea el desarrollo de los

trabajos científicos sobre Twitter, iniciados tras su aparición en 2006, y considera tres

áreas principales: la primera, la investigación centrada en el uso que los emisores y

receptores (políticos, partidos, medios y ciudadanos) realizan de la plataforma; la

segunda, en el debate político en Twitter y sus efectos; la tercera, en la campaña

electoral, las innovaciones de estrategia y uso que se experimentan y catalizan durante

estos períodos de contienda electoral. Por último, se plantean unas consideraciones

finales que ponen de relieve espacios para ahondar en el desarrollo académico de Twitter

y la comunicación política.

Twitch es la plataforma de live streaming más grande del mundo y desde su origen ha

estado especializada en la retransmisión de partidas de videojuegos, aunque cada vez

ofrece más contenidos de otro tipo, como música, estilo de vida, charlas con los usuarios

o deporte. De hecho, importantes clubes como Real Madrid, PSG o Arsenal cuentan con

su propio canal. La propia plataforma se define de la siguiente manera: “Twitch es donde

millones de personas se reúnen en directo a diario para charlar, interactuar y crear juntos

su propio campo.

Conclusión: Conclusión : se trata de las redes sociales , elegimos 2 redes sociales

,hablamos de cómo nos afectan y lo dependientes que nos hace el celular , conversamos

con una especialista y le hicimos una par de preguntas sobre Twitter y twitch , hicimos

una encuesta a personas para saber que pensaban y también les dimos información y que

sean consientes del uso de las redes.

Anexo: encuesta sobre las redes sociales que la contestaron 16 personas





Preguntas realizadas a la profesional: Luciana Mariel Fernandez Licenciada en

Comunicación Social.

1- ¿Por qué es tan importante en tu opinión que todos comprendan el valor que

tiene la comunicación?

Es importante que todos podamos acceder a información de calidad. La comunicación es

valiosa y necesaria porque nos permite estar informados, y siempre que exista un ida y

vuelta con los destinatarios, la comunicación será aún más eficaz.

2- ¿Cómo pensas que se desarrollaron las redes en estos últimos años?

Las redes sociales ocupan un lugar predominante en nuestras vidas, con un mayor o

menor consumo de ellas, pero de alguna forma siempre están presentes, ya sea como

canales de información, divulgación e intercambio de contenidos, como medios sociales y

de entretenimiento.

Creo que en los últimos años han tenido un crecimiento, tanto en la variedad de opciones

que existen (ya sean de entretenimiento, educativas, culturales, de divulgación, etc.),

como en la facilidad de acceso a ellas.

3- ¿Cuál pensas que es el mayor desafío que tienen los comunicadores?

Creo que lo más importante es crear y difundir contenidos de calidad. Entiendo que en la

vorágine y la necesidad de inmediatez que generan las redes sociales, en ocasiones



existe una necesidad de compartí la información lo más rápido o de la forma más atractiva

posible, lo que puede repercutir en el contenido o en la forma de comunicarlo.

4 ¿Cuál pensas que es la mayor oportunidad que tienen los comunicadores para

poder marcar una diferencia en los próximos años?

En primer lugar, creo que la diferencia se hace al crear y/o difundir contenidos que reflejen

la realidad social que vivimos. Además, es importante replicar la voz y los reclamos de

aquellas personas que suelen quedar excluidas por los grandes medios de difusión.

Es importante poner a disposición de la comunidad todas las herramientas de

comunicación disponibles para hacer más directa la transmisión de información y a su

vez, para generar canales fluidos de difusión.

5- ¿Pensas que la red social Twitter ayuda a la comunicación ¿Por qué?

Twitter es una red social que funciona como canal de comunicación y de información

gracias a la inmediatez y el alcance que ofrece. Pero también, es un espacio donde se

han difundido, y se difunden, fake news por estos motivos. Es por eso que debemos ser

responsables y conscientes a la hora de replicar información, siempre chequear las

fuentes y el origen de esa información.

6- En tu opinión ¿es más conveniente tener el perfil de una red social publico o

privado?¿Por qué?

Creo que depende del uso que uno le quiera dar a esa red social. Si el objetivo es crear y

compartir contenidos, es casi necesario que la cuenta sea pública para lograr así un

mayor alcance y público. Además, que de esta forma otras personas podrán compartir las

publicaciones.

También, una cuenta pública genera la sensación de mayor accesibilidad a los contenidos.

7- ¿Dónde empiezan los límites entre la intimidad y el exhibicionismo?

Considero que los límites en la exposición los pone uno.

Cuando alguien se saca una selfie en el espejo del baño no es consciente de que está

abriendo la puerta a desconocidos en las redes de un lugar tan íntimo como lo es el baño.

Pero lo hacemos, porque de por sí nos exponemos en las redes sociales a compartir



cosas de nuestro día a día (almuerzos con familiares, salidas con amigos, nuestros

espacios de trabajo, etc.). Lo importante es poder determinar y ser conscientes de los

límites propios acerca de qué compartir y qué no. La constante exposición nos vuelve

vulnerables, además que puede generar una falsa sensación de familiaridad y confianza

entre usuarios virtuales que no conocemos o con los que no tenemos la suficiente

confianza.

8- ¿Cómo podemos dar a las redes sociales un buen uso para evitar riesgo?

Lo importante es ser conscientes de que lo que compartimos en las redes sociales (ya sea

que la cuenta sea pública o privada) se vuelve "público" en cuanto decidimos publicarlo.

Los límites de la privacidad en las redes se vuelven muy difusos, por lo que es necesario

ser cuidadosos y darles un uso responsable.

9- Si usas twich, ¿para qué lo usas?

No uso Twich
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